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Faszination Hockey (er)leben!

Kommunikationskonzept zur Förderung 
des Hockeysports in Baden-Württemberg



April 2007 Faszination Hockey (er)leben! 2

Hockey in BW!

• HBW: Gemeinschaft aller den Hockey-
sport betreibenden Vereine in BW

• Sitz in Heidelberg

• Gründung: 1996 

• Ca. 7.000 Mitglieder in 37 Vereinen

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Die Ziele!

• Verbreitung des Hockeysports Erleben

• Sportlichen Erfolg fördern Leben
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Die Stärken!

• Zusammenhalt und Verbundenheit

• Ungefährlich und fair

• Abwechslungsreich und dynamisch 

• Vielseitige sportliche Ausbildung

• Für jedes Alter und Geschlecht

• Geeignet für den Schulsport

Der Hockey-Virus ist ansteckend und 
nicht heilbar

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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Die Schwächen!

• Als Sportart unbekannt, fehlendes 
Interesse, Fehleinschätzungen

• In BW nicht flächendeckend vertreten

• Nachwuchssorgen 

• Fehlende nationale Erfolge

• Kürzung entsprechender Fördergelder

• Nicht in Lehrplänen des 
Pflichtsportunterrichts

• Bisherige Kommunikation

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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Die Chancen!

• Erfolge bei Hockey-Großereignissen

• Sport mit hohem Stellenwert

• Interesse an Hintergrund- und 
Begleitberichterstattung

• Entwicklungen in der Schullandschaft

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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Die Risiken!

• Konzentration auf wenige Sportarten

• Trend zu Individualsportarten

• Fehlende Medienpräsenz

• Entwicklungen in der Schullandschaft

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kontinuierliche und 

gut strukturierte 

Kommunikationspolitik 

betreiben!
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Ziele!

• Verbundenheit und Motivation der 

Mitglieder stärken

• Aufmerksamkeit und Interesse wecken

• Bekanntheit schaffen

• Gewinnung neuer Mitglieder

• Stellenwert steigern

Den Hockey-Virus verbreiten

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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ANALYSE STRATEGIE TAKTIK     EVALUATION

Mitglieder des HBW

Medien

Sportvereine, 
Verbände, Sportkreise,  

Regierungsvertreter

Sympathieträger 
Persönlichkeiten

Päda-
gogen

Faszination Hockey 
(er)leben!

Dialoggruppen!
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Botschaft!

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Emotionen erleben!
Faszination Hockey!



April 2007 Faszination Hockey (er)leben! 11

Botschaft!

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATIONBegeisterung leben!
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Botschaft!

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATIONEmotionen erleben!
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Die Kommunikationskanäle!

• Interne Kommunikation

• Presse- und Medienarbeit

• Kommunikation über Print- und 
Schaumedien

• Online Kommunikation

• Veranstaltungs- und 
Aktionskommunikation

• Personale Kommunikation

• Kooperationen

• Lobbying

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kick-off Veranstaltung: 
„Faszination Hockey erleben!“

Aufmerksam-

keit und 

Interesse 

wecken
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• Give-aways

• Postkarte: „Faszination Hockey leben“

• Pressekonferenz: „Nationalspieler aus 
BW im Verhör“

• Hockey-Schnupperkurs für 
Medienvertreter

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kick-off Veranstaltung: 
„Faszination Hockey erleben!“
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ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kick-off Veranstaltung
„Faszination Hockey erleben!“

Imagefilm
„Faszination Hockey erleben!“

Nachlassendes 

Interesse neu

entfachen
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• Workshop: „Kooperation Schule – Verein“

• Vorträge für angehende Sportlehrer

• Mailing und Aktion: „Faszination Hockey 
in der Schule erleben!“

• Mailing und Aktion: „Faszination Hockey 
im Sportverein erleben!“

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kick-off Veranstaltung
„Faszination Hockey erleben!“

Imagefilm
„Faszination Hockey erleben!“
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ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION

Kick-off Veranstaltung
„Faszination Hockey erleben!“

Imagefilm
„Faszination Hockey erleben!“

Broschüre
„Das HBW-Familienalbum“

Dank
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Die Kosten!

ANALYSE STRATEGIE     TAKTIK EVALUATION

Pauschalen 
3.000 €

Printmedien 
3.360 €

Imagefilm 
1.580 €

Geschenk, Give-aways 2.400 €

Veranstaltungen 
1.300 €

Gesamt: 11.640 €
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Den Erfolg messen!

• Personale Kommunikation, Befragung

• Beobachtung

• Medienresonanzanalyse 

• Auswertung der Internetseite

ANALYSE STRATEGIE TAKTIK EVALUATION
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Faszination Hockey (er)leben!

Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


